REGULAMIN KONKURSU NA KONCEPCJE LOGOTYPU
»Dobra komunikacja — to lepsze polaczenia — z turystycznym Nowym Tomyslem
mozliwos¢ splecenia”

ORGANIZATOR

Organizatorem konkursu jest Nowotomyski Osrodek Kultury we wspotpracy z Wydziatem Turystyki
1 Rozwoju Gospodarczego Urzedu Miejskiego w Nowym Tomyslu.

CEL KONKURSU

1. Celem konkursu jest przygotowanie pracy graficznej na pomyst\koncepcje logotypu zwigzanego
z hastem ,,Dobra komunikacja - to lepsze potaczenia — z turystycznym Nowym Tomys$lem mozliwo$¢
splecenia”.

2. Celem konkursu jest wyltonienie najlepszego w ocenie Organizatora projektu graficznego (logo),
ktéry bedzie wykorzystany do jego identyfikacji wizualnej 1 umieszczany na szeroko rozumianych
materiatach informacyjnych, promocyjnych, popularyzatorskich, takich jak m.in. plakaty, foldery,
billboardy, roll-upy, prezentacje, serwisy internetowe, media spotecznosciowe, tablice informacyjne,
oznaczenie siedziby i adreséw pod ktérymi Organizator prowadzi dziatalno$¢, oraz na innych
materiatach przygotowanych, wydanych badZz zlecanych przez Organizatora, w tym w zakresie
prowadzonej dzialalno$ci na papierze firmowym.

TEMATYKA KONKURSU

1. Praca konkursowa powinna sktada¢ si¢ z elementow zawierajacych zarowno odniesienie si¢ do
waloréw turystycznych Gminy Nowy Tomysl, jej sytuacji biezacej z wykorzystaniem elementow
ekologicznego poruszania si¢ (np. rowerem, hulajnoga, itp.).

2. Organizator konkursu zastrzega sobie prawo do wykorzystania catosci lub czgsci sktadowych pracy
konkursowej z puli nagrodzonych 1 wyrdznionych prac konkursowych.

UDZIAL. W KONKURSIE

1. Konkurs zostanie podzielony na dwie kategorie wiekowe:

a) uczniowie szkot podstawowych

b) uczniowie szkot ponadpodstawowych

2. Kazdy uczestnik moze ztozy¢ tylko jedna praceg.

3. Prace konkursowg nalezy wysta¢ w formacie pdf, jpg, png na adres email:
pracownia.plastyczna@noknt.pl

4. Przystapienie do konkursu jest jednoznaczne z wyrazeniem zgody przez rodzicéw lub prawnych
opiekunow uczniow na publikacje wizerunku (zdjecia pracy i uczestnika na stronach internetowych
Organizatoréw oraz w mediach spotecznosciowych), a takze na przetwarzanie danych osobowych
uczestnika, ktorych przetwarzanie zwigzane jest z organizacja konkursu. Uczestnik konkursu ma
prawo dostepu do tresci swoich danych, do ich modyfikacji oraz zadania zaprzestania przetwarzania
swoich danych. Zadanie zaprzestania przetwarzania swoich danych jest jednoznaczne z rezygnacja
z udziatu w konkursie.

5.Wszelkie koszty zwiazane z uczestnictwem w konkursie oraz przygotowaniem projektu
graficznego ponosi uczestnik konkursu. Koszty te nie podlegaja zwrotowi przez Organizatora.



TERMINY

1. Ogloszenie konkursu nastgpuje w dniu 16 wrze$nia 2022 roku.

2. Termin dostarczenia prac konkursowych uptywa w dniu 14 pazdziernika 2022 roku o godz. 15.30
3. Ogloszenie wynikow winno nastgpi¢ nie pdzniej niz w ciggu 30 dni od terminu zakonczenia
konkursu.

OCENAI1 ROZSTRZYGNIECIE KONKURSU

1. Nad przebiegiem Konkursu czuwa¢ bedzie Komisja Konkursowa.

2. Komisja Konkursowa oceni dostarczone prace i dokona wyboru nagrodzonej pracy na posiedzeniu,
ktore odbedzie si¢ nie pozniej niz 30 dni od terminu zakonczenia konkursu. Organizator zastrzega
sobie prawo do publicznego ogloszenia zwycigzcy/6w konkursu w terminie nie pézniejszym niz 30
dni po dokonaniu rozstrzygnigcia konkursu przez Komisje Konkursows.

3. Upublicznienie zwycigskiego projektu logo nastapi w czasie i formie wskazanej przez Organizatora
(strona internetowa NOK-u oraz w mediach spoteczno$ciowych wspotorganizatorow konkursu)

4. Kryteria oceny prac konkursowych przez Komisj¢ Konkursowa:

a) zgodno$¢ z regutami konkursu

b) czytelnos¢ przekazu

c) estetyka

d) oryginalnos$¢.

5. Organizator zastrzega sobie prawo do zakonczenia konkursu bez wybrania najlepszej pracy bez
podania przyczyny, a co za tym idzie nie przyznania gléwnej nagrody, na co Uczestnicy Konkursu
wyrazaja zgode.

6. Wyniki konkursu sg ostateczne. Organizator bedzie uprawniony do uniewaznienia wynikow
konkursu w przypadku powzigcia informacji, ze nagrodzony projekt znaku graficznego narusza
warunki.

7. Komisja uniewazni wynik konkursu i dokona ponownej oceny nadestanych projektow oraz
wyboru zwycieskiej pracy sposrod projektéw nadestanych w ramach konkursu. Powyzsza stanowi
uznanie organizatora konkursu, 0 czym organizator konkursu zawiadomi poprzez stosowne
ogloszenie na swojej stronie internetowe;.

8. Organizator zastrzega sobie prawo do przyznania jednej nagrody gtownej badz dwoch nagrod
gtownych (z puli wszystkich prac konkursowych zgloszonych w obu kategoriach wiekowych) oraz
szesciu wyrdznien (po trzy w danej kategorii wiekowej).

PRAWO WLASNOSCI I PRAWO WYKORZYSTANIA PROJEKTU GRAFICZNEGO

1. Projekt graficzny musi by¢ oryginalny, tzn. niedopuszczalne jest kopiowanie, zapozyczanie, czy
tez powielanie innych projektow, zwlaszcza, gdy ich autor nie wyraza zgody na korzystanie
z wihasnych prac. Projekty znaku graficznego naruszajace prawa osob trzecich lub obowiazujace
przepisy prawa nie bedg brane pod uwage w Konkursie. W przypadku wykorzystania w swojej pracy
projektow osob trzecich, do zgloszenia nalezy dolaczy¢ zgode osoby uprawnionej do wykorzystania
tego dziela, w nie mniejszym zakresie niz korzystanie ze zwycieskiego projektu.

2. Uczestnik Konkursu o$wiadcza, iz jest autorem nadestanego przez siebie projektu znaku
graficznego oraz, ze zlozony przez niego projekt nie narusza praw osob trzecich. Uczestnik oswiadcza
jednoczesnie, ze przystuguja mu wylacznie, nie obcigzone na rzecz osob trzecich autorskie prawa
majatkowe do projektu logo, w szczegdlnosci do rozporzadzania tymi prawami w zakresie
okreslonym niniejszym regulaminem, a takze, ze zrzeka si¢ roszczenia o podwyzszenie nagrody, na
podstawie przepisOw prawa.

3. Uczestnik ponosi wyltaczna odpowiedzialnos¢ za ewentualne naruszenie praw autorskich osob
trzecich w zgloszonym przez siebie projekcie. Uczestnik ponosi pelng odpowiedzialnos¢



w przypadku, gdy osoba trzecia bedzie sobie rosci¢ prawa do nadestanego przez uczestnika projektu
znaku graficznego.

4. Uczestnik wyraza zgode na podanie swojego imienia i nazwiska oraz publikacje¢ nadestanego
w konkursie projektu znaku graficznego, w przypadku ewentualnie zorganizowanej wystawy
pokonkursowej, w publikacjach, prezentacjach Organizatora oraz w mediach.

5. Wraz z prawami autorskimi uczestnik przenosi na Organizatora wytaczne prawo do wykonywania
1 zezwalania na wykonanie zaleznych praw autorskich oraz prawa wiasnosci wszystkich egzemplarzy,
na jakich projekt znaku graficznego zostat ztozony w ramach konkursu, a takze na dokonywanie
zmian w projekcie.

6. W przypadku wygranej uczestnik udzieli organizatorowi nieodwotalnej zgody na
rozpowszechnianie znaku graficznego bez wskazania imienia i nazwiska uczestnika oraz do
decydowania o jego pierwszym publicznym udostepnieniu, a takze do ingerowania w integralnos¢
i dokonywania w nim zmian graficznych.

NAGRODY

Sprzet turystyczno-sportowy, akcesoria artystyczne, ksigzki o tematyce krajoznawczej, itp.



